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ABSTRAK

Proyek ini bertujuan untuk membantu UMKM kuliner Teh Tarik Jelly Azzahra dalam hal merancang
brand identity dan mengimplementasikan strategi brand communication, khususnya dalam rangka
meningkatkan brand awareness dan penjualan. Objek proyek ini adalah salah satu UMKM kuliner di
Kota Pariaman, yaitu UMKM kuliner Teh Tarik Jelly Azzahra. Metode penelitian ini menggunakan
metode action research dan pengumpulan data melalui wawancara bersama lima orang informan dengan
beberapa kriteria tertentu. Hasil dari proyek ini yaitu UMKM kuliner Teh Tarik Jelly Azzahra berhasil
meningkatkan brand awareness dari kalangan konsumen baru, serta berhasil mengkomunikasikan nilai-
nilai dari produk ini dan juga menciptakan citra positif di kalangan konsumen. Melalui hasil ini, UMKM
kuliner Teh Tarik Jelly Azzahra kini memiliki identitas merek yang kuat dan lebih professional yang
dapat menambah daya tarik produk dan mempermudah konsumen dalam mengidentifikasi produk ini.
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