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ABSTRAK
Penelitian  ini  bertujuan menganalisis pengaruh religiusitas, logo halal, pengetahuan halal, dan
kesadaran halal pada niat beli kosmetik halal Make Over di Kota Padang dengan sikap sebagai
variabel mediasi. Sampel penelitian ini ditentukan dengan menggunakan teknik non-probability
sampling dengan metode purposive sampling. Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran|
kuisioner kepada wanita berusia 17 tahun keatas yang berdomisili di Kota Padang, mengetahui
kosmetik halal Make Over dan belum pernah membeli kosmetik halal Make Over. Pengolahan dat
penelitian dilakukan dengan software SmartPLS 4.0. Hasil penelitian menunjukkan religiusitas
berpengaruh positif dan signifikan pada niat beli, logo halal berpengaruh positif dan signifikan pada
niat beli, pengetahuan halal berpengaruh positif dan signifikan pada niat beli, kesadaran halal tidak
berpengaruh signifikan pada niat beli, dan sikap berpengaruh positif dan signifikan pada niat beli.
Serta sikap mampu memediasi secara positif dan signifikan pengaruh religiusitas, logo halal,
pengetahuan halal, dan kesadaran halal pada niat beli.
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