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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh halal awareness, halal certification, halal knowledge, dan 

attitude terhadap purchase intention halal kosmetik pada generasi milenial di kota padang. Penelitian ini 

menggunakan metode purposive sampling dengan teknik penyebaran kuesioner secara online kepada Generasi 

Milenial di Kota Padang yang mengetahui dan memiliki minat untuk membeli kosmetik halal. Sampel dalam 

penelitian ini yaitu sebanyak 155 sampel. Pengolahan data pada penelitian ini menggunakan software SmartPls versi 

4.0 dengan teknik analisa data Structural Equation Modelling (SEM). Hasil penelitian menunjukkan bahwa halal 

awareness tidak memiliki pengaruh terhadap purchase intention halal kosmetik pada Generasi Milenial di Kota 

Padang, halal certification memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap purchase intention halal kosmetik pada 

Generasi Milenial, halal knowledge tidak memiliki pengaruh terhadap purchase intention halal kosmetik pada 

Generasi Milenial, attitude memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap purchase intention halal kosmetik pada 

Generasi Milenial. 
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