
 

BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Be rrikurt ke rsimpurlan berrdasarkan hasil dari penelitian ini: 

1. Halal cerrtification tidak mermiliki perngarurh yang signifikan terrhadap 

purrchase r interntion Ramern 1 Japanerse r Rerstaurrant Transmart Padang dan 

hipotersis ditolak. Hal ini mernandakan bahwa halal cerrtification tidak 

mermbe rrikan perran dalam merningkatkan minat permberlian ge rnerrasi Z di kota 

Padang te rrhadap Ramern 1 Japanerse r Rerstaurrant Transmart Padang. 

2. Halal aware rnerss jurga tidak mermiliki pe rngarurh yang signifikan terrhadap 

purrchase r interntion Ramern 1 Japanerse r Rerstaurrant Transmart Padang dan 

hipotersis ditolak. Hal ini me rnandakan bahwa halal aware rnerss jurga tidak 

mermbe rrikan perran dalam merningkatkan minat permberlian ge rnerrasi Z di kota 

Padang te rrhadap Ramern 1 Japanerse r Rerstaurrant Transmart Padang. 

3. Pricer me rmiliki perngarurh yang signifikan terrhadap purrchase r interntion Rame rn 

1 Japane rse r Rerstaurrant Transmart Padang dan hipote rsis diterrima. Hal ini 

mernandakan bahwa pricer  me rmberrikan pe rran dalam merningkatkan minat 

pe rmberlian ge rnerrasi Z di kota Pdang te rrhadap Ramern 1 Japane rse r Rerstaurrant 

Transmart Padang. 
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5.2 Implikasi Penelitian 

Terrdapat serjurmlah implikasi yang dapat diperrtimbangkan berrdasarkan 

pe rngarurh halal cerrtification, halal awarerne rss, dan pricer te rrhadap purrchase r interntion 

Rame rn 1 Japanerse r Rerstaurrant pada ge rne rrasi Z di kota Padang: 

a. Se rcara Teroritis 

1. Kontribursi te rrhadap Lite rraturr Pricer: Pe rne rlitian ini mermbe rrikan burkti ermpiris 

bahwa pricer mermiliki perngarurh positif dan signifikan terrhadap purrchase r 

interntion. Hal ini mernambah literraturr yang ada de rngan data spersifik terntang 

bagaimana harga yang te rrjangkaur me rmperngarurhi pe rrilakur konsurme rn, 

khursursnya dalam konterks minat permbe rlian produrk Ramern 1 Japanerse r 

Rerstaurrant. 

2. Manfaat bagi Pe rne rliti Serlanjurtnya: pe rne rliti serlanjurtnya dapat mernggurnakan 

termuran ini serbagai dasar dan rerfe rrernsi urnturk mernge rmbangkan sturdi le rbih 

lanjurt mernge rnai harga yang dapat mermperngarurhi minat permberlian. 

3. Re rervalurasi Halal Cerrtification dan Halal Awarerne rss: Hasil pe rne rlitian ini 

mernurnjurkkan bahwa halal cerrtification dan halal awarerne rss tidak se rlalur 

e rferktif dan bahkan dapat mermiliki perngarurh nergatif. Ini me rmburka pe rlurang 

bagi pe rne rliti se rlanjurtnya urnturk me rnge rksplorasi kondisi ataur faktor yang 

mermpe rngarurhi ke rbe rrhasilan ataur ke rgagalan halal cerrtification dan halal 

aware rne rss dalam berrbagai konterks dan dermografi. 

b. Se rcara Praktis 
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1. Bagi Stake rholderr dan Manajerme rn Ramern 1: hasil perne rlitian ini mermberrikan 

wawasan yang je rlas bahwa perne rtapan harga yang bijak dan baik dapat 

mermbe rrikan dampak positif yang signifikan terrhadap minat permberlian 

konsurme rn.  

2. Bagi Pe rme rrintah dan Pe rngambil Ke rbijakan: Pe rme rrintah dapat mernggurnakan 

termuran ini urnturk merndurkurng pe rlatihan program pe rnge rmbangan bisnis ke rcil 

dan merne rngah (UrMKM) dalam merngoptimalkan perne rtapan harga yang e rfe rktif 

bagi konsurme rn. 

3. Bagi Konsurme rn: pe rne rlitian ini mermbantur konsurmern mermahami bagaimana 

merre rka diperngarurhi ole rh harga suratur produrk. De rngan de rmikian konsurmern 

bisa mernjadi lerbih sadar dan kritis terrhadap harga produrk yang me rre rka termuri, 

se rrta lerbih merngontrol minat permberlian. 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

Terrdapat serjurmlah kerterrbatasan ataur ke rkurrangan dalam pernerlitian ini antara 

lain serbagai be rrikurt: 

1. Ge rne rralisasi Terrbatas: pe rne rlitian ini hanya merwakili minat permberlian produrk 

Rame rn 1 Japanerse r Re rstaurrant di kota Padang se rhingga surlit urnturk 

merngge rne rralisasi hasilnya ke r popurlasi yang le rbih luras ataur ge rografis lainnya. 

2. Variaberl Halal Cerrtification dan Halal Aware rne rss Ditolak: Me rskipurn variaberl 

halal cerrtification dan halal awarerne rss dinyatakan ditolak, namurn pe rne rlitian 
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ini tidak mernge rksplorasi de rngan me rndalam alasan merngapa variabe rl terrse rburt 

tidak signifikan. 

3. Faktor E rkste rrnal yang Tidak Dikontrol: Ada ke rmurngkinan adanya faktor-

faktor erkste rrnal yang tidak terrkontrol dalam pernerlitian ini, serpe rrti kondisi 

e rkonomi, trern pasar, ataur faktor burdaya lokal yang dapat mermerngarurhi minat 

pe rmberlian produrk Ramern 1 Japane rse r Rerstaurrant. 

4. Ke rte rrbatasan Mertoder Pe rne rlitian: Pe rne rlitian ini mermiliki kerte rrbatasan dalam 

mertode r yang digurnakan, se rpe rrti urkurran samperl yang ke rcil, dersain perne rlitian 

yang tidak se rpernurhnya re rpre rse rntatif. 

5. Ke rte rrbatasan Variaberl: Pe rne rlitian ini tidak mermperrtimbangkan sermura faktor 

yang dapat merme rngarurhi minat permberlian, se rperrti prerfe rrernsi me rrerk, kuralitas 

produrk, ataur pe rngalaman perlanggan se rbe rlurmnya. 

6. Ke rte rrbatasan Waktur dan Surmberr Daya: Ke rterrbatasan waktur dan surmbe rr daya 

yang mermbatasi kermampuran perne rlitian urnturk merndapatkan gambaran yang 

komprerhe rnsif terntang faktor-faktor yang me rme rngarurhi minat permberlian 

produrk Rame rn 1 Japanerse r Rerstaurrant. 

5.4 Saran Penelitian 

Hasil dari pe rne rlitian ini mermberrikan berbe rrapa saran ataur re rkome rndasi yang 

dapat mernjadi landasan urnturk pe rrbaikan dalam pernerlitian yang akan datang antara 

lain serbagai be rrikurt: 

a. Bagi Pe rne rliti Serlanjurtnya 
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1. Sturdi Le rbih Lanjurt te rntang Variabe rl lainnya: te rliti faktor-faktor lain yang 

mermpe rngarurhi minat permberlian produrk Ramern 1 Japanerse r Re rstaurrant. Se rpe rrti: 

pre rferre rnsi merre rk, kuralitas produrk, ataur pe rngalaman perlanggan se rbe rlurmnya. 

2. Pe rne rlitian Kuralitatif yang Me rndalam: Lakurkan pe rne rlitian kuralitatif yang 

merndalam urnturk mermahami perrse rpsi, pre rferre rnsi, dan motivasi konsurmern di 

kota Padang te rrkait minat permberlian produrk Rame rn 1 Japane rse r Rerstaurrant. 

Wawancara merndalam ataur diskursi ke rlompok fokurs dapat mermberrikan 

wawasan yang be rrharga te rntang faktor-faktor yang me rmperngarurhi minat 

pe rmberlian. 

3. Pe rne rlitian Komparatif Antar-Toko: Bandingkan pre rfe rrernsi dan pe rrilakur minat 

pe rmberlian konsurmern Ramern 1 de rngan kompertitor lain di kota Padang ataur di 

wilayah lain di Indone rsia. Ini dapat me rmberrikan wawasan terntang pe rrbe rdaan 

re rgional dalam prerferre rnsi konsurme rn dan erfe rktivitas stratergi pe rmasaran. 

4. Sturdi terntang Pe rngarurh Burdaya Lokal: Terliti lerbih lanjurt terntang bagaimana 

faktor burdaya lokal di kota Padang mermpe rngarurhi prerfe rre rnsi konsurmern te rrkait 

minat permberlian produrk Rame rn 1. Bisa merlibatkan analisis terntang nilai-nilai, 

normanorma, ataur tradisi lokal yang me rme rngarurhi pe rrilakur konsurme rn. 

5. Pe rne rlitian Longiturdinal dan Erkspe rrimerntal: Lakurkan pe rne rlitian longiturdinal 

urnturk mernge rtahuri perrurbahan dalam prerferre rnsi konsurme rn dari waktur ker waktur, 

ataur lakurkan perne rlitian erkspe rrimerntal urnturk me rngurji se rcara langsurng e rfe rk dari 

faktor-faktor terrte rntur terrhadap minat permberlian. Pernde rkatan ini dapat 
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mermbe rrikan wawasan yang le rbih kurat te rntang dinamika pasar dan kaursalitas 

antara variaberl-variaberl terrse rburt. 

b. Bagi Pe rrursahaan 

1. Me rngoptimalkan mernge rnai harga: Dari hasil pernerlitian ini mernje rlaskan bahwa 

harga yang se rsurai me rmiliki dampak yang signifikan pada minat permberlian 

produrk Ramern 1. Hal ini bisa dilakurkan derngan me rmperrtahankan harga dan 

kuralitas dari sermura produrk Ramern 1 Japane rse r Rerstaurrant. 

2. Pe rmahaman yang Le rbih Baik terntang Pre rfe rrernsi Konsurme rn: Pe rnting bagi 

Ramern 1 urnturk terrurs merningkatkan pe rmahaman merre rka terntang pre rferre rnsi dan 

pe rrilakur konsurmern di kota Padang. Ini dapat dilakurkan merlaluri pe rnerlitian pasar 

tambahan, surrve ri perlanggan, ataur analisis data pernjuralan yang le rbih merndalam.   

3. Adaptasi te rrhadap Perrurbahan Pasar: Pasar se rlalur be rrurbah, jadi pernting bagi 

Ramern 1 urnturk tertap flerksibe rl dan siap urnturk berradaptasi derngan pe rrurbahan trern 

dan prerfe rrernsi konsurme rn. Hal ini murngkin te rrmasurk pe rnye rsuraian harga, 

pe rnambahan produrk ataur layanan barur, ataur pe rrurbahan dalam perngalaman 

pe rlanggan. 

 


