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ABSTRACT

The study aims to empirically demonstrate the influence of corporate social
responsibility, firm size, and sales growth on tax aggressiveness. This research
is quantitative using a double linear analysis method and processed using SPSS
26 software. The research population is LQ45 indexed companies for Indonesia
and FTSE indexed companies for Malaysia for the period 2020-2022. The sample
was taken using the purposive sampling method that produced 52 Indonesian and
39 Malaysian samples. Financial and non-financial data on this study are
obtained from financial reports, sustainability reports, and the Refinitiv Eikon
database. The results of research on the Indonesian sample showed that
corporate social responsibility and sales growth had a significant impact on tax
aggressiveness, while firm size had no significant effect on tax aggressiveness.
The results also show that there is no difference between tax aggressiveness in
Indonesia and Malaysia.

Keywords: Corporate Social Responsibility, Firm Size, And Sales Growth On Tax
Aggressiveness




ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan secara empiris pengaruh corporate
social responsibility, firm size, dan sales growth terhadap agresivitas pajak.
Penelitian ini juga bertujuan untuk melihat adanya perbedaan tindakan agresivitas
pajak yang dilakukan di Indonesia dan di Malaysia. Penelitian ini bersifat
kuantitatif yang menggunakan metode analisis linear berganda dan diolah
menggunakan software SPSS 26. Populasi penelitian ini adalah perusahaan
terindeks LQ45 untuk Indonesia dan perusahaan terindeks FTSE untuk Malaysia
selama periode 2020 — 2022. Sampel penelitian diambil dengan menggunakan
metode purposive sampling yang menghasilkan 52 sampel Indonesia dan 39 sampel
Malaysia. Data keuangan dan non-keuangan pada penelitian ini diperoleh dari
laporan keuangan, laporan keberlanjutan, dan database Refinitiv Eikon. Hasil
penelitian pada sampel Indonesia menunjukkan bahwa corporate social
responsibility dan sales growth berpengaruh signifikan terhadap agresivitas pajak,
sedangkan firm size tidak berpengaruh signifikan terhadap agresivitas pajak.
Sementara itu, pada sampel Malaysia corporate social responsibility, firm size, dan
sales growth tidak berpengaruh terhadap agresivitas pajak. Hasil penelitian juga
menunjukkan tidak terdapat perbedaan tindakan agresivitas pajak di Indonesia
maupun di Malaysia.
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