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ANALISIS PEMASARAN BUAH NAGA (Hylocereus) DI NAGARI KACANG
KECAMATAN X KOTO SINGKARAK KABUPATEN SOLOK

ABSTRAK

Penelitian ini dilatar belakangi oleh Kecamatan X Koto Singkarak merupakan salah satu
daerah sentra produksi buah naga di Kabupaten Solok tetapi petani tidak memiliki kekuatan
dalam menentukan harga buah naga sehingga menyebabkan tingginya margin pemasaran anatara
petani dan konsumen akhir. Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan saluran dan fungsi
pemasaran oleh masing-masing lembaga serta menganalisis margin pemasaran, bagian yang
diterima petani, keuntungan pedagang perantara dan efisiensi saluran pemasaran buah naga di
Nagari Kacang Kecamatan X Koto Singkarak Kabupaten Solok. Metode yang digunakan adalah
metode deskriptif kualitatif. dan_kuantitatif |dimana‘dalam spengambilan.datanya menggunakan
metode survei. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat eémpat saluran pemasaran, yaitu
saluran | (petani - pedagang pengecer - konsumen), saluran Il (petani - pedagang besar -
konsumen industri), saluran 11l (petani - pedagang pengumpul - pedagang pengecer - konsumen),
saluran 1V (petani - pedagang pengumpul - pedagang pengecer - pedagang besar - konsumen).
Fungsi pemasaran yang dilakukan oleh petani, pedagang pengumpul dan pedagang pengecer buah
naga terdiri dari fungsi pertukaran, fungsi fisik dan fungsi fasilitas. Margin pemasaran paling
kecil terdapat pada saluran pemasaran Il yaitu sebesar Rp 5.375/Kg sedangkan untuk margin
pemasaran terbesar terdapat pada saluran IV yaitu sebesar Rp10.944/Kg. Farmer’s Share paling
besar terdapat pada saluran Il yaitu sebesar 70,14%. Saluran pemasaran yang efisien berdasarkan
efisiensi biaya yaitu saluran I. Hal ini disebabkan karena saluran | memiliki nilai persentase
efisiensi pemasaran paling kecil yaitu sebesar 6,99%. Berdasarkan hasil penelitian, disarankan
kepada pemerintah diharapkan dapat menyebarluaskan informasi mengenai harga buah naga
dipasaran sehingga petani mengetahui harga yang berlaku. Dengan demikian, petani dapat
melakukan tawar menawar dengan pedagang pengumpul dan tidak lagi menjadi pihak yang
menerima harga.

Kata kunci: Buah Naga, Efisiensi Pemasaran, Margin, Pemasaran



MARKETING ANALYSIS OF DRAGON FRUIT (Hylocereus) IN NAGARI KACANG
DISTRICT X KOTO SINGKARAK, SOLOK REGENCY

ABSTRACT

This research is motivated by the fact that X Koto Singkarak District is one of the main
production areas of dragon fruit in Solok Regency, but farmers do not have the power to
determine the price of dragon fruit, leading to a high marketing margin between farmers and end
consumers.This study aims to describe the channels and marketing functions by each institution
and to analyze the marketing margins, the portion received by farmers, intermediary trader profits,
and the efficiency of dragon fruit marketing channels in Nagari Kacang, X Koto Singkarak
District, Solok Regency. The method used is a qualitative and quantitative descriptive method
where data collection is done using a survey method. The research results indicate that there are
four marketing channels: channel | (farmers - retail traders - consumers), channel Il (farmers -
wholesalers - industrial consumers), channel Il (farmers - collectors - retail traders - consumers),
and channel IV (farmers - collectors - retail traders - wholesalers - consumers). The marketing
functions carried out by farmers, collectors, and retail traders of dragon fruit consist of exchange
function, physical function, and facilitation function. The smallest marketing margin is found in
channel 11, which is Rp 5,375/kg, while the largest marketing margin is found in channel 1V,
which is Rp 10,944/kg. The largest farmer's share is found in channel Il, which is 70.14%. The
efficient marketing channel based on cost efficiency is channel I. This is because channel | has the
smallest marketing efficiency percentage, which is 6.99%. Based on the study results, it is
recommended that the government disseminate information regarding dragon fruit prices in the
market so that farmers are aware of the prevailing prices. This way, farmers can negotiate with
collectors and no longer be price takers.

Keywords: Dragon Fruit, Margin, Marketing and Marketing Efficiency



