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ABSTRAK

Penclitian ini bertujuan untuk mengimplementasikan proyek new product development pada baju Onezzv
dengan cara menggunakan strategi diferensiasi dalam bentuk baju kaus yang terbatas sebagai solusi untuk
membuat produk memiliki keunikan tersendiri dan mudah dikenali oleh konsumen. Metods penelitian ini
menggunakan metode action research dan wawancara bersama § calon konsumen potensial yang diminta
nendapatnya terkait konsep dan desain produk. Hasil dari proyek ini berupa prototipe baju dengan konsep
jimited yang telah disempurnakan berdasarkan hasil wawancara lapangan. Onezev berhasil mencipiakan
identitas merek yang berbeda dibanding pesaing dan mampu menarik minat konsumen. Dengao
menerapkan strategi produk terbatas ini, Onezev mendapat peluang untuk berkembang dan meningkatkan
daya saing dengan menciptakan produk yang unik dan ekslusif yang dapat memenuhi kebutuhan konsumen
aKarn ‘oaraﬁg;baraﬁg dengan ketersediaan terbatas. Strategi ini terbukii efektif dalam membentuk loyaliias
merck dan menciptakan permintaan yang tinggi di kalangan konsumen. Selain itu, produk limited edition
juga bCIPOIImSI meningkatkan nilai produk di mata konsunien.
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