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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh celebrity
endorsement, sales promotion, dan hedonic shopping motivation
terhadap impulse buying produk kosmetik merek Barenbliss pada
Shopee di Kota Padang. Sampel penelitian ini didapatkan melalui
metode purposive sampling sehingga diperoleh sampel penelitian
sebanyak 135 responden yang dianalisis menggunakan SmartPLS 4.0.
Hasil penelitian menunjukan bahwa celebrity endorsement
berpengaruh positif dan signifikan terhadap impulse buying, sales
promotion berpengaruh--negatif dan signifikan terhadap impulse
buying, rdanhedonic\shopping motivation ! berpengaruh positif dan
signifikan terhadap impulse buying.
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