


 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan unutuk mengetahui pengaruh product completeness, 

social media marketing, dan location terhadap purchase dsecision konsumen Miss 

Glam Kota Padang. Pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan 

metode non-probability sampling dan didapatkan sampel sebesar 126 orang yang 

berasal dari konsumen Miss Glam Kota Padang. Data pada penelitian ini diolah 

menggunakan SPSS versi 25. Hasil penelitian menunjukkan bahwa product 

completeness berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase decision, 

social media marketing tidak berpengaruh signifikan terhadap purchase decision, 

dan location berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase decision.  
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