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ABSTRAK 

 

Proyek ini bertujuan untuk mengimplementasikan strategi marketing mix dengan melakukan 

pembenahan produk untuk menghasilkan helm yang bernilai jual sehingga kehadiran produk 

mampu meningkatkan kepuasan pembeli dan meningkatkan penjualan usaha terpilih. Objek 

penelitian ini adalah Syubban Helmet dan penghobi motor Kota Padang. Metode penelitian ini 

menggunakan metode action research dan wawancara bersama 5 calon  pembeli potensial yang 

diminta pendapatnya terkait rancangan strategi Marketing Mix. Hasil dari proyek ini adalah 

perubahan yang signifikan pada usaha sebelum dan sesudah implementasi strategi marketing 

mix. Syubban Helmet menjadi usaha yang berfokus pada kualitas dan kepuasan pembeli. 

Perubahan juga terjadi pada peningkatan penjualan produk dibanding sebelumnya.  Penerapan 

strategi ini membuka peluang usaha untuk berkembang semakin besar. 
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