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' ABSTRAK |

Membangun brand image yang kuat sangat peating dilakukan oleh suatu perusshaan untuk meningkatkan
mmmmm Semakin batk brand image suatu produk, semakin besar pula
mmmmmw—mmmmmmm
satu cara yang lebih cfektif untuk meningkatkan keputusan pembelian pada konsumen. Penclitian ini bertujuan
ﬂ—uamw:qummmmmm pada
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teknik purpastve sampling, Proses pengumpulan data dilskukan menggunakan instramen berupa kuisioner.
Data yang telah dikumpulkan sclanjutnya diolsh dan disnalisis menggunskan metode SEM-PLS. Hasil
mmmmwmwmumhmm
pembelian dengan persentase scbesar 33,7%, artinya semakin bask Brond Image akan ikut meningkatkan
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terhadap Keputusan Pembelian | f, R
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