
 

 
 

PENGARUH PRICE PERCEPTION, BRAND IMAGE  MELALUI KEPUASAN  

TERHADAP REPURCHASE   

( Survei pada Konsumen  Es Teh Indonesia Di Kota Padang ) 

SKRIPSI 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk Mencapai Gelar Sarjana pada Program Studi 

S1 Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Andalas 

 

Diajukan Oleh : 

ANDRE SUTI ANGGARA 

2010526036 

Dosen Pembimbing : 

Yanti SE. MM 

NIP:196312291988032001 

PROGRAM STUDI S1 JURUSAN MANAJEMEN INTAKE D3 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS ANDALAS 

PADANG 

2024  




