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ABSTRAK

Penclitian ini bertujuan untuk mengetauhi pengaruh dan Celebrity Endorsement. Product Quality dan Brand Image
terhadap Purchase Intention Produk Skintific pada Konsumen Shopee di Indonesia. Penelitian ini dilakukan dengan
menyebarkan kuesioner secara online dan offline kepada Generasi Z yang pada tabun 2023 berusia lebih dari 14
tahun, Penggguna Shopee Indonesia, Pernah melihat, membaca, dan mendengar celebrity mempromosikan produk
Skintific, dan mengetahut informasi mengenai Skintific. Teknik pengambilan sampel yang digunakan yaitu non-
probability sampling dengan metode purposive sampling. Sampel penelitian i yaitu scbanyak 250 sampel.
Pengelolaan data penelitian dilakukan dengan menggunakan Sofiware SmartPLS 4.0. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa celebrity endorsement berpengarah positif dan signifikan terhadap purchase mtention, product quality
berpengaruh positif dan signifikan terhadap prrchase intention,dan brand image berpengaruh posinf dan signifikan
terhadap purchase intention,
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