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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan menganalisis dan mengkaji pengarub auractiveness, perceived usefulness, dan
perceived enjoyment tethadap purchase intention pada /ive streaming Shopee di Kota Padang. Sampel
penelitian ini sebesar 102 masyarakat Kota Padang yang berusia 17 tahun ke atas, pernah menggunakan
fitur live streaming pada aplikasi Shopee dan berniat untuk melakukan pembelian, Teknik pengambilan
sampel dalam penclitian ini yaitu non-probability dengan metode purposive sampling. Pengelolaan data
penelitian dilakukan dengan software Microsoft Excel dan IBM SPSS versi 25. Teknik pengujian data
menggunakan analisis regresi linear berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel perceived
usefulness dan perceived enjoyment berpengaruh positif terhadap purchase intention, sedangkan

attractiveness berpengaruh tidak positif terhadap purchase intention.
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