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ABSTRAK 

Penelitian ini membahas mengenai Pengaruh Promosi Penjualan Harbolnas dan Sikap Konsumen 

Terhadap Pembelian Impulsif yang Dimoderasi oleh Metode Pembayaran COD Pada Konsumen Milenial 

Shopee di Kota Padang. Teknik pengumpulan sampel pada penelitian ini adalah non probabality sampling 

dengan metode purposive sampling dan didapatkan sampel sebanyak 150 konsumen milenial shopee di 

Kota Padang yang pernah melakukan pembelian pada saat harbolnas. Pengolahan data dilakukan dengan 

metode Partial Least Square (PLS) menggunakan software SmartPLS 4. Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa promosi penjualan harbolnas berpengaruh secara signifikan terhadap pembelian impulsif, sikap 

konsumen berpengaruh secara signifikan terhadap pembelian impulsif, metode pembayaran COD tidak 

berpengaruh secara signifikan terhadap pembelian impulsif, metode pembayaan COD tidak memoderasi 

hubungan antara promosi penjualan dengan perilaku pembelian impulsif, dan metode pembayaan COD 

tidak memoderasi hubungan antara sikap konsumen dengan perilaku pembelian impulsif. 
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