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ABSTRAK

Penelitian ini membahas tentang pengaruh content richness, perceived value, dan social
influence sebagai variabel independen terhadap variabel dependen minat berlangganan pada
pengguna Vidio di Kota Padang. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan
menggunakan sumber data primer. Sampel penelitian berjumlah sebanyak 140 orang. Data
diperoleh melalui kuesioner dengan menggunakan skala likert yang dibagikan kepada
responden secara online. Pengolahan data dilakukan dengan menggunakan perangkat lunak
IBM SPSS versi 25. Hasil pen-eliti»an menunjukkan bahwa content richness berpengaruh secara
positif dan signifikan terhadap minat berlangganan, perceived value berpengaruh positif dan
signifikan terhadap minat berlangganan, serta social influence berpengaruh positif dan

signifikan terhadap minat berlangganan.
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