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ABSTRACK 

Pabrik kecap CV Cipta Maju Bersama merupakan salah satu produsen kecap ternama di Sumatera Barat. 

Perusahaan ini telah beroperasi selama lebih dari dua dekade dan telah berhasil membangun reputasi sebagai 

produsen kecap berkualitas tinggi dengan cita rasa yang khas dan menggugah selera. Namun, dalam 

beberapa tahun terakhir, persaingan di industri kecap semakin meningkat. Munculnya berbagai merek baru 

serta perubahan selera konsumen yang dinamis menjadi tantangan tersendiri bagi pabrik kecap CV Cipta 

Maju Bersama untuk terus mempertahankan dan meningkatkan pangsa pasar mereka. Salah satu cara yang 

dilakukan untuk mengatasi persaingan ini adalah dengan mengimplementasikan strategi bauran 

pemasaran yang efektif. Bauran pemasaran atau marketing mix adalah kombinasi dari berbagai elemen 

pemasaran yang digunakan untuk mencapai tujuan perusahaan 


