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ABSTRAK
Pandemi covid -19 ini sangat berdampak di segala bidang terutama di bidang
ekonomi. Hal ini menyebabkan perusahaan — perusahaan mengalami beberapa
kesulitan dalam mempertahankan bisnisnya. Salah satunya yaitu kesulitan dalam
memasarkan produk. Kesulitan yang dialami seperti kegiatan pemasaran,
pengiriman, penjualan, dan lain sebaginya. Melalui strategi pemasaran dengan
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bahwa terjadinya ang cukup besar bagi
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dengan perusahaan lain"ya
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