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, ABSTRAK

Keputusan pembelian adal\ah‘\tx‘ha;i«a%‘ir‘k'cp‘uﬁlsah 'Kansumen dalam-melakukan pembelian. Dengan
adanya faktor kesadaran merek; harga dan persepsi kualitaé'dﬂ:ét membuat seseorang memutuskan
pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kesadaran merek, harga dan persepsi
kualitas terhadap keputusan pembelian songket pandai sikek di Kota Padang. Populasi penelitian ini
adalah seluruh orang yang pernah membeli songket pandai sikek di Kota Padang. Sample penelitian ini
menggunakan metode purposive sampling. Penclitian ini meneliti sebanyak 100 responden. Jenis data
yang digunakan adalah data primer. Teknik pengumpulan data adalah dengan menggunakan Kkuisioner.
Teknik analisis data yang digun lah Uji Instrumen Data, Uji Asumsi Klasik, Analisis Regresi
Linear Berganda, dan Uji Hipotesis\dengan Uji Uji Parsial (uji ¢). Hasil yang didapat menunjukkan
bahwa kesadaran merek, harga persepsi kualitas berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian. Koefisien determinasi menunjukan nilai sebesar 0,679 berarti pengaruh kesadaran merek,
harga dan perseépsi kualitas terhadap keputusan pembelian sebesar 67,9%. dan sebesar 32,1%
dipengaruhi oleh variabel lainnya y idak dibahas pada penelitian ini.
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