
 

PENGARUH PERSEPSI DAYA TARIK, PERSEPSI KUALITAS, 

PERSEPSI RISIKO, DAN PERSEPSI NILAI TERHADAP NIAT 

BERKUNJUNG KEMBALI YANG DIMEDIASI OLEH KEPUASAN 

PADA OBJEK WISATA PANTAI PADANG 

 

SKRIPSI 

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Mencapai Gelar Sarjana Pada Program 

Studi S1 Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Andalas 

Diajukan oleh: 

NADIA FADHILA 

1510552024 

 

 

Pembimbing: 

Jauharry, SE., MM 

 

PROGRAM STUDI S1 JURUSAN MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS ANDALAS 

KAMPUS II PAYAKUMBUH 

2019  

 

 

 



 

 


