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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan saluran pemasaran telur itik
kamang di Kelompok Wanita Tani  Aur Mekar, mengetahui biaya dan margin
pemasaran yang dikeluarkan oleh masing-masing' lembaga pada saluran
pemasaran. Penelitian ini dilakukan dengan survey pada Kelompok Wanita Tani
Aur Mekar di Tilatang Kamang Kab. Agam. Responden penelitian ini yaitu
produsen sekaligus ketua kelompok. Pedagang pengumpul dan pedagang
pengecer. Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh dapat disimpulkan bahwa
untuk memasarkan telur itik pada kelompok tani ini terdapat tiga saluran
pemasaran, persentase pemasaran pada masing-masing saluran tersebut adalah
sebesar 14,22% pada saluran |l (produsen-konsumen), 24,19% pada saluran 1l
(produsen — grosir-konsumen rumah tangga), dan 60,48% pada saluran IlI
(produsen — grosir — pengecer-konsumen rumah tangga). Adapun biaya pemasaran
pada saluran | adalah 17,46, saluran Il 33,54 dan saluran Il 29,02.Margin
pemasaran pada saluran Il yaitu 119,4 dan margin pemasaran pada saluran Ill
yaitu 286,4.
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