
 

 

V. KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1. Kesimpulan  

 Bedasarkan hasil dan pembahasann, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai 

berikut: 

1. Terdapat tiga saluran pemasaran ternak kambing di pasar ternak Payaumbuh 

yaitu saluran I dari peternak langsung ke konsumen akhir (21,28%). Saluran 

pemasaran II dari peternak ke pedagang pengumpul selanjutnya ke konsumen 

akhir (46,81%), Saluran III dari peternak ke pedagang pengumpul selanjutnya 

ke toke ternak dan terakhir ke konsumen akhir (31,91%) 

2. Margin pemasaran ternak kambing yang tertinggi yaitu pedagang pengumpul 

pada saluran III yaitu sebesar (Rp. 190.00/ekor). 

3. Lembaga yang memperoleh keuntungan paling tinggi yaitu pedagang 

pengumpul pada saluran III sebesar (Rp. 172.220) dan yang terendah yaitu 

toke ternak (Rp. 144.567/ekor) pada saluran III. 

4. Farmer’s share atau bagian yang diterima oleh peternak paling tinggi melalui 

saluran pemasaran yaitu pada saluran pemasaran 1 sebanyak 100%. 

Sedangkan bagian peternak yang paling rendah pada saluran 3, bagian yang 

diperoleh peternak yaitu sebesar 75,36%. Sehingga saluran pemasaran 3 

merupakan saluran pemasaran ternak kambing yang paling tidak 

menguntungkan bagi peternak. 

 

 

 



 

 

5.2. Saran  

Untuk pengembagan usaha peternakan dan pemasaran ternak kambing 

kedepannya maka disarankan kepada pelaku pemasaran untuk memilih dan 

menentukan saluran pemasran paling tepat dalam memberikan keuntungan dan untuk 

transaksi jual beli ternak kambing kedepannya dipasar ternak payakumbuh bisa 

menggunakan timbangan ternak agar peternak memperoleh informasi harga ternak 

sebenarnya sehingga  memberikan keuntungan yang maksimal bagi semua pihak 

yang terlibat pada pemasaran ternak kambing.  

 


