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ABSTRAK

Salah satu jenis kendaraan roda empat yang diminati pada saat sekarang ini ialah n
car. Produsen mobil yang memproduksi mobil jenis /cgc ini berlomba-lomba dalam mem
dimata konsumen, apakah konsumen aware dengan merek, bagaimana image merek
persepsi kualitas dari konsumen terkait merek tersebut se antinya muncul minat b
produk mobil jenis low! cost green™car (i %
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