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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui saluran, fungsi, margin, biaya
pemasaran, dan farmer’s share itik pedaging. Penelitian ini dilakukan pada usaha
petenakan itik pedaging Bapak Zelmianto dan Ibu Armaliza di Kota Padang,
mulai dari tanggal-24 Juni = 29:Juli! 2018\ Metode penelitian.yang digunakan
adalah metode studi kasus yang didukung oleh observasi, wawancara dan
kuisioner. Data yang dikumpulkan adalah data primer dan data sekunder.
Responden pada penelitian ini adalah 2 orang peternak itik pedaging, 3 orang
pedagang pengumpul, 1 orang pedagang pengecer, 10 orang pemilik warung
makan, dan 3 orang konsumen rumah tangga. Analisis data yang digunakan yaitu
analisis deskriptif kualitatif dan deskriptif kuantitatif. Pada pemasaran itik
pedaging ini terdapat tiga pola saluran pemasaran, terdiri dari: (1) Peternak —
Pedagang Pengumpul — Warung Makan (2) Peternak — Pedagang Pengecer —
Konsumen Rumah Tangga (3) Peternak — Konsumen Rumah Tangga. Fungsi
pemasaran yang dilakukan oleh lembaga pemasaran adalah (1) Peternak:
penjualan, standardisasi, berita dan informasi pasar (2) Pedagang Pengumpul:
pembelian, penjualan, penetapan harga, pengolahan, grading dan standardisasi,
berita dan informasi pasar, pembiayaan dan penanganan risiko (3) Pedagang
Pengecer: pembelian, penjualan, penetapan harga, penyimpanan, pengolahan,
grading dan standardisasi, berita dan informasi pasar, pembiayaan dan
penanganan risiko (4) Warung makan: pembelian, penjualan, penetapan harga,
penyimpanan, pengolahan, berita dan informasi pasar (5) Konsumen rumah
tangga: pembelian; pengolahan; transportasi. dan_penanganan,.pengolahan. Pada
saluran | total margin “pemasaran adalah Rp10.000,-/ekor, total biaya dan
keuntungan pemasaran adalah sebesar Rp4.016,14/ekor dan Rp5.983,86/ekor, dan
Farmer’s share sebesar 77,78 %. Pada saluran Il total margin pemasaran adalah
Rp15.000,-/ekor, total biaya dan keuntungan pemasaran sebesar Rp8.254,67/ekor
dan Rp8.254,67/ekor, dan Farmer’s share sebesar 70 %. Pada saluran Il total
margin pemasaran dan biaya pemasaran adalah tidak ada, dan Farmer’s share
sebesar 100 %. Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa farmer,s
share tertinggi terdapat pada saluran Ill, yang merupakan saluran pemasaran
langsung.
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