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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah  untuk mengetahui pengaruh Brand Equity terhadap Purchase Decision 

pada produk laptop merek Acer di Kota Payakumbuh.  

Data penelitian ini dikumpulkan melalui kuesioner dengan populasinya adalah konsumen yang menggunakan 

laptop merek Acer di Kota Payakumbuh. Ukuran sampel pada penelitian berjumlah 120 responden. Teknik 

sampel yang digunakan adalah Purposive Sampling (Judgement Sampling). Pengolahan data dalam 

penelitian ini menggunakan software SPSS versi 22. 

Hasil dari penelitian menemukan bahwa adanya pengaruh signifikan Brand Awareness dan Brand Loyalty 

terhadap Purchase Decision, serta menemukan bahwa adanya pengaruh yang tidak signifikan Perceived 

Quality dan Brand Association terhadap Purchase Decision. 

Kata Kunci :,  Brand Association, Brand Awareness,  Brand Loyalty, Perceived Quality 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


