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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk menguyi pengaruh green terhadap minat beli serta dampaknya
pada Keputusan pembelian Tupperware (Studi Pada Konsumen Non-member Tupperware di kota
Payakumbuh). Data dalam penelitian ini diperolch dengan menyebarkan kuesioner kepada 120 orang
konsumen non-member Tupperware di kota Pavakumbuh. Pada penelitian mi dilakukan pengujian data
dengan menggunakan statistik deskriptif, uji “instrumen, Wi asumsi klasik dan uji hipotesis dengan
menggunakan program SPSS 16 (Staristical Program for Social Science). Hasil penelitian menunjukkan
bahwa green marketing berpengaruh signifikan terhadap minat beli. Green marketing berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian. Minat beli memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembehan.
Minat beli mampu memediasi secara langsung dan tidak langsung terhadap keputusan pembelian dan green
marketing studi pada konsumen non-member Tupperware di kota Payakumbuh.
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