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Indonesia meruplkan ncga}‘a yang memiliki keberagaman mulai dari budaya, suku, bahasa, makanan khas,

dan lain-lain. Keb macam mak khas dan produk-produk lokal di Indonesia akan banyak
mcmunculkan UMKM (usaha l!l.lkﬂ) kecxl dan ! beragam. Salah satunya adalah kuliner (makanan
khas) berbeda-beda yang ada di Indon ] sat ini memaksa UMKM harus
bisa memanfaatkan teknologi seperti kan jenis pemasaran baru yang

dikenal dengan digital marketing. D
satunya adalah social media mark
Marketing terhadap Minat Beh
pada penelitian ini dik d
menggunakan metode sumpling. Pene
regresi SPSS 16.0. Hasil yang didapat m
Minat Beli. Koefisien Minat Beli menunj
variabel independen dengan nilai 27%, si:

yang diterapkan, salah

alisis pengaruh Social Media
yaitu Lapis Minang Nantigo. Data
on me Kepada 100 responden dengan
antitatif dengan menggunakan metode
ng positif signifikan terhadap
erarti variabel aependcn dapat dijelaskan oleh
pengaruhi oleh faktor-faktor lain diluar penelitian.
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