BAB V
PENUTUP
5.1 Kesimpulan

Penelitian ini menggunakan data primer yaitu data yang dikumpulkan langsung
dengan menyebar kuesioner. Penelitian ini dilakukan untuk melihat pengaruh harga,

gaya hidup dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian produk Eiger pada

mahasiswa Fakulta

yaitu responden ng""'pernah membeligproduk hasiswa Fakultas

Ekonomi Unive Es And : yérig‘l elah dilakukan,

1. Variabel ha idak ™ bdrpe ak"’jinifikan terhadap

iger pada..fh hasiswa Fakultas

Ekonomi
2. Variable g erhadap keputusan
Ekonomi  Universitas

Andalas.

3. Variabel kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian pada produk Eiger pada mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas

Andalas.



5.2 Implikasi Penelitian

Berdasarkan hasil penelitian yang peneliti lakukan tentang pengaruh harga,
gaya hidup dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian produk Eiger. Pada
variabel harga tidak mempunyai pengaruh positif dan tidak signifikan terhadap

keputusan pembelian produk Eiger, walaupun harga bukan menjadi alasan utama

diperhatikan ole Industri  untuk
mempertahankan g akukan keputusan

pembelian. Selain i ( ; yangsharus ditingkatkan yaitu harga

Pada variabel Kkualit: i ipertahankan dan harus
ditingkatkan lagi oleh manajemen PT. Eigerindo Multi Produk Industri.Karena variabel
ini memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian para
konsumen. Selain itu terdapat beberapa indikator yang harus di tingkatkan seperti

produk Eiger memiliki daya tahan yang baik.



5.3 Keterbatasan Penelitian

Peneliti menyadari bahwa dalam penelitian yang peneliti lakukan masih
memiliki berbagai kekurangan karena adanya keterbatasan yang peneliti temukan
dalam penelitian ini. Adapun keterbatasan penelitian yang penulis sampaikan diakhir

penulisan skripsi ini adalah sebagai berikut:

dependen yaitu harga,

yaitu keputusan

Fakultas Ekonomi




5.4 Saran

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, ada beberapa saran yang ditujukan
untuk :
I Peneliti Selanjutnya

1. Diharapkan pada penelitian yang selanjutnya dalam menganalisis

a para penelitian
el pada responden

)enelitian tersebut

aya hidup dan kualitas produk
terhadap keputusan pembelian produk Eiger, diharapkan peneliti
selanjutnya agar menambahkan objek lain untuk memperkuat hasil
penelitian tentang pengaruh harga, gaya hidup dan kualitas produk

terhadap keputusan pembelian pada produk Eiger.



Bagi Pemilik Usaha

Dari hasil pengujian parsial (uji t) membuktikan harga tidak
berpengaruh dan tidak signifikan terhadap kualitas produk. Hal ini dikarenakan
harga produk Eiger masih terbilang mahal dibandingkan dengan produk
outdoor merek lain sehingga kurang mempengaruhi konsumen dalam

melakukan keputusan pembelia al_ini_dapat ditanggulangi PT. Eigerindo




