
 

 

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan  

 Berdasarkan hasil dan pembahasan yang telah didapat dari penelitian yang 

telah dilakukan, maka diperoleh beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1. Usaha Kipang H. Anas yang berada di Jl. Kis Mangunsarkoro gang Batang 

Sikaladi No. 30 Kel. Jati Baru Kec. Padang Timur Kota Padang ini didirikan pada 

tahun 1963 yang dipimpin oleh bapak Nasrul Anas. Usaha ini didirikan untuk  

melestarikan makanan khas daerah dan melanjutkan usaha keluarga secara turun 

temurun serta tergolong usaha kecil dengan modal awal sendiri Rp. 1.000.000. Usaha 

ini melakukan kegiatan produksi dengan mengolah kacang tanah dan beras ketan 

sehingga menjadi kipang kacang dan kipang beras ketan hitam dan putih. Jumlah 

produksi rata-rata per tahun yaitu 32.000/pak dengan berat 300gr untuk kipang 

kacang dan 250gr kipang beras ketan. Usaha kipang H. Anas merupakan salah satu 

usaha kecil yang bergerak dalam bidang pengolahan hasil pertanian dengan izin No 

Depkes P.IRT NO.215137101300 DAN no LP.POM.MUI 13100002340810.Usaha 

Kipang H. Anas memiliki 6 orang tenaga kerja yaitu 2 orang pada bagian produksi 

dan 3 orang pada bagian pengemasan serta pemasaran. Kipang H. Anas memasarkan 

produknya di tempat pemasaran nya serta 8 toko dan pusat oleh-oleh yang ada di kota 

Padang. Pemilik usaha kipang yaitu bapak Nasrul Anas, juga memiliki jiwa-jiwa 

kewirausahaan seperti percaya diri, berorientasi tugas dan hasil, pengambil resiko, 

kepemimpinan, keorisinilan, dan berorientasi ke masa depan, dengan memiliki sifat-

sifat ini Nasrul Anas bisa menjalankan usahanya sampai saati sekarang ini.  

2. Alternatif strategi yang dapat diterapkan oleh pihak usaha berupa 1) memperibaiki 

sistem promosi, 2) meningkatkan pangsa pasar, 3) memperbaiki label dan kemasan 

produk, 4) melakukan kerjasama dengan berbagai pemasok, dan 5) melakukan 

kerjasama dengan pihak pengecer sebagai distributor. Namun, ke lima strategi 

tersebut dievaluasi kembali untuk memperoleh strategi yang dianggap paling baik 



 

 

untuk diimplementasikan dengan menggunakan matriks QSPM. Perioritas strategi 

tersebut adalah meningkatkan pangsa pasar bagi usaha kipang H. Anas. 

B. Saran 

 Berdasarkan hasil yang telah dilakukan maka usaha kipang H. Anas 

diharapkan dapat melaksanakan strategi pemasaran yang telah ditetapkan yaitu 

meningkatkan pangsa pasar dengan cara menambah wilayah pemasaran pada daerah, 

seperti: Kota Padang, Kota Bukittinggi, dan Kota Payakumbuh dengan memperluas 

kerjasama dengan pedagang pengecer , menambah jumlah tenaga kerja dan 

melakukan penjualan secara online. Wilayah pemasaran tersebut dianggap potensial 

karena merupakan daerah wisata yang banyak dikunjungi oleh wisatawan serta 

terdapat sentra oleh-oleh yang sering dikunjungi oleh konsumen. Strategi tersebut 

bertujuan agar pihak uasaha dapat meningkatkan volume penjualan produknya 

sehingga mampu memperoleh keuntungan yang maksimal dimasa mendatang, dengan 

upaya menjalin hubungan kerjasama yang baik dalam penjualan produknya. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 


