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o : Group Kota Payakumbuk Sumatera Barat
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penehtxan ini adalah konsumen dari produk Tom Burger Group. Ukuran sampel adalah 75

' responden dengan teknik pengambﬂan sampel adalah Non-probability sampling, Pengolahan |

- dan analisis data pada penelitian ini menggunakan analisis regresi linear berganda dengan
menggm&kan software SPSS versi 19, Nilal R square (R°) yang éidafpafkan untuk variabel

kemasan dan inovasi berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap perilaku pembelian

latar belakaﬂg dan gava tulisan merupakan faktor yang harus diperhatikan oleh pihak Tom
Burger. Implikasi dari penelitian ini pihak Tom Burger harus selalu berupaya untuk
meningkatkan gambar latar belakang dan gaya tulisan karena hal tersebut sangat berpengaruh
dalam perilaku pembelian konsumen. dan produsen Tom Burger harus tetap mengembangkan
inovasi pada kemasannya seperii warna, desain, informasi yang temetak, dan lamﬁva agar
konsumen tidak merasa bosan dengan kemasan yang itu-itu saja,

kata kunei: Kemasan, Packaging Color, Background Image, Font Style, Design of W'apper
Printed Information, Inovation, Perilaku Pembelian Konsumen,

V?cnelman ini bertujuan untuk mengetahm pengamh dimensi kemasan ta:hadap penlakﬁ '
L pembelian konsumenpada Tom Burger Group kota Payakumbuh Sumatera Barat. Populasi dari |

peneiman ini adalah 0,335. Hasil penelitian menunjukkan bahwa gambar latar belakang dan |
gaya tulisan berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku pembelian konsumen. Desain |

konsumen, Selain ifu, warna kemasan dan Informasi vang tercetak berpengaruh negatif dan | f,
tidak signifikan terhadap perilaku pembelian konsumen. Hasil ini menunjukkan bahwa gambar |
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