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ABSTRAK
: ini menganalisis Pengaruh Kesadaran Merck, Asosiasi Merek, Persepsi Kualitas, dan
nosi Terhadap Keputusan Pembelian Sulaman Bayang “Kagasa™ Barung-Barung Balantai
Pesisir Selatan. Penelitian ini menggunakan explanarory, dimana pengamatan dilakukan
konsumen sulaman bayang “Kagasa” di Kota Padang Data yang digunakan dalam
ini meliputi data primer dan data sckunder. Sampel yang digunakan adalah konsumen
bayang “Kagasa” di Kota Poadang Hasil analisis uji vanabel kesadaran merek tidak
signifikan terhadap keputusan pembelian sulaman bayang “Kagasa”, sedangkan variabel
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vang “Kagasa™
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