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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh VALS dan Personality 

terhadap keputusan lembelian smartphone pada mahasiswa ekonomi intake 

DIII Universitas Andalas Padang. Dalam penelitian ini terdapat dua 

diversitas yang digunakan dalam penelitian yaitu VALS dan Personality. 

Sumber data diperoleh dari responden yang telah mengisi kuesioner 

penelitian. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini meliputi 150 orang 

mahasiswa Ekonomi Intake DIII Universitas Andalas. Analisis data dalam 

penelitian ini menggunakan analisis regresi linear untuk menguji hipotesis 

dan dengan melakukan uji asumsi klasik yang meliputi uji normalitas, uji 

multikolonieritas, dan uji heteroskedastisitas dengan menggunakan SPSS 

Versi 20. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel VALS berpengaruh 

secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian smartphone 

pada mahasiswa ekonomi intake DIII Universitas Andalas Padang, 

sedangkan variabel Personality juga memberikan pengaruh terhadap 

keputusan lembelian smartphone pada mahasiswa ekonomi intake DIII 

Universitas Andalas Padang. 
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