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ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui model keterkaitan Memorable Tourist Experience, Experiential
Marketing dan Tourist Value terhadap Revisit Intention wisatawan nusantara pada destinasi wisata di Kota
Padang. Hasil Penelitian menunjukkan bahwa variabel Memorable Tourist Experience, Experiential
Marketing dan Tourist Value berpengaruh signifikan terhadap Revisit Intention. Hal ini mengindikasikan
bahwa Memorable Tourist Experience, Experiential Marketing dan Tourist Value menjadi daya tarik
tersendiri untuk melakukan Revisit Intention pada destinasi wisata di Kota Padang. Data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah data primer dan sekunder. Sampel yang digunakan adalah 175 wisatawan
nusantara yang sudah dua kali mengunjungi destinasi wisata di Kota Padang. Metode penelitian yang
digunakan adalah metode descriptive survey dan explanatory survey. Tipe penyelidikan dalam penelitian ini
adalah tipe kausal dan teknik pengambilan sampel adalah purposive sampling dengan cakupan waktu
bersifat cross section/one shot, sedangkan pengolahan data menggunakan software SPSS 16.0 dan
Smart-PLS 2.0.
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