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ABSTRAK 

Penelitian ini membahas tentang bagaimana hubungan antara komponen ekuitas merek 

(kesadaran merek, asosiasi merek, persepsi kualitas, loyalitas merek) dan media sosial secara 

bersama-sama memengaruhi keputusan pembelian Batik Tanah Liek Fitriaendika. Dalam penelitian 

ditemukan bahwa variabel asosiasi merek dan loyalitas merek berpengaruh sigfinikan terhadap 

keputusan pembelian, sedangkan variabel kesadaran merek, persepsi kualitas, dan media sosial 

berpengaruh tidak signifikan terhadap keputusan pembelian Batik Tanah Liek Fitriaendika.  
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