
 

 

PENGARUH BRAND AWARENESS, BRAND ASSOCIATION, DAN PRODUCT 

KNOWLEDGE TERHADAP PURCHASE INTENTION 

 (Studi pada Produk Batik Minang Citra Monalisa) 

 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat untuk Mencapai Gelar Sarjana Pada Program 

Studi S1 Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Andalas 

 

 

Diajukan Oleh: 

TIKA ELFA PUTRI 

1210522045 

Dosen Pembimbing 

Dian Rani Yolanda SE,M.Bus 

 

PROGRAM STUDI S1 MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS ANDALAS 

PADANG  

2017 



 

 

 


