
 

 

BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Setelah dilakukan penelitian mengenai pengaruh lifestyle pengguna iphone dan atribut 

produk terhadap keputusan pembelian iphone 7 pada masyarakat di kota Padang dengan 

menggunakan data primer yaitu data yang dikumpulkan langsung dari lapangan dengan 

menyebarkan kuesioner kepada 100 responden, penulis menarik beberapa kesimpulan, yaitu: 

1. Variabel lifestyle berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian iphone 

7 pada masyarakat kota Padang. Ini dikarenakan iphone 7 ini sendiri sesuai dengan gaya 

hidup masyarakat saat ini. Dengan menggunakan iphone 7 akan menunjukan status 

ekonomi seseorang jika menggunakannya. Selain itu iphone 7 juga produk smartphone 

yang berkualitas tinggi sehingga konsumen yang memilikinya dapat meningkatkan 

kepercayaan diri seseorang tersebut. 

2. Variabel atribut produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

iphone 7 pada masyarakat di kota Padang. Hal ini dikarenakan iphone 7 memiliki kualitas 

produk yang baik, memiliki fitur yang lengkap, serta memiliki desain yang menarik dan 

harga yang ditawarkan oleh iphone 7 ini sendiri juga sesuai dengan kualitas yang 

didapatkan. 

5.2 Implikasi Penelitian 

Penelitian ini menunjukan bahwa lifestyle dan atribut produk berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian iphone 7 pada masyarakat di kota Padang. 

a. Bagi Akademisi 

     Hasil Penelitian ini diharapkan mampu memberikan kontribusi terhadap pengembangan 

ilmu manajemen pemasaran, khususnya terhadap keputusan pembelian. Dari penelitian ini 

didapatkan hasil bahwa lifestyle dan atribut produk memberikan pengaruh positif dan secara 



 

 

signifikan mempengaruhi keputusan pembelian iphone 7 pada masyarakat di kota Padang. 

b. Bagi Praktisi  

Untuk perusahaan penelitian ini dapat dijadikan salah satu pertimbangan bagi perusahaan 

untuk bahan evaluasi dalam bersaing pada pasar smartphone ke depannya. Sebagai bahan 

acuan bagi produsen untuk mengetahui apakah lifestyle dan atribut produk berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian pada konsumen. 

5.3 Keterbatasan Penelitian  

     Peneliti menyadari bahwa dalam penelitian yang peneliti lakukan masih memiliki 

kelemahan-kelemahan karena adanya keterbatasan yang peneliti sampaikan dalam skripsi ini 

adalah : 

1. Peneliti hanya menganalisis pengaruh dari tiga variabel independen yaitu variabel 

lifestyle dan atribut produk terhadap variabel dependen yaitu keputusan pembelian. 

2. Objek penelitian yang di teliti hanya pada konsumen yang menggunakan iphone 7.  

3. Hasil dari penelitian ini terbatas, karena masih kurangnya pengguna iphone 7 pada 

masyarakat di kota Padang. 

 

5.4 Saran  

 

1. Diharapkan pada peneliti selanjutnya dapat menambahkan variabel lain yang dapat 

dipengaruhi oleh lifestyle dan atribut produk yang tidak di teliti dalam penelitian ini 

seperti: brand image, brand equity dan lain-lain. 

2. Diharapkan pada peneliti selanjutnya dapat menambahkan variabel lain yang dapat 

mempengaruhi oleh keputusan pembelian yang tidak di teliti dalam penelitian ini seperti: 

pelayanan, loyalitas pelanggan dan lain-lain. 

3. Diharapkan pada penelitian selanjutnya, peneliti mengambil sampel lebih banyak agar 

data yang dikumpulkan lebih akurat. 



 

 

4. Diharapkan pada iphone selanjutnya memiliki kelengkapan VOOC Charging yang 

membuat pengisian daya baterai menjadi semakin cepat, sehingga pengguna iphone tidak 

perlu menunggu lama dalam pegisian daya baterai. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


