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ABSTRAK

Dari tahun ke tahun perkembangan dan persaingan di segala sektor industri semakin meningkat, salah satunya pada
sektor industri kosmetik. Berdasarkan Peraturan Pemerintah Nomor 14 Tahun 2015 tentang Rencana Induk Pembangunan Industri
Nasional (RIPIN) Tahun 2015-2035, industri ‘kosmetik menjadi’ salah -satu’ industri prioritas yang berperan besar sebagai
penggerak utama (prime mover) perekonomian atau biasa dikenal dengan istilah industri andalan.Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pengaruh persepsi label halal dan persepsi celebrity endorser terhadap keputusan pembelian kosmetik Wardah pada
Mahasiswi S1 Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Andalas.Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif
dengan menggunakan SPSS 21.0. Data pada penelitian ini dikumpulkan melalui kuesioner yang dibagikan kepada 100 responden,
dengan menggunakan metode non probability sampling dan teknik purposive samplingyaitu pada Mahasiswi S1 Jurusan
Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Andalas yang pernah membeli kosmetik Wardah. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
persepsi label halal memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, persepsi celebrity endorser
memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian kosmetik Wardah. Berdasarkan hasil uji nilai
Adjusted R Squarediperoleh nilai sebesar 0,416 yang artinya keputusan pembelian kosmetik Wardah pada Mahasiwi S1 Jurusan
Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Andalas (dipengaruhi oleh variasi dari persepsi label halal dan persepsi celebrity
endorser sebesar 41,6%, sedangkan sisanya sebesar 58,4% dipengaruhi oleh variabel lainnya yang tidak termasuk dalam
penelitian ini.
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