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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi preferensi 

konsumen berbelanja di pasar tradisional Solok. Metode analisis data yang digunakan pada 

penelitian ini adalah data primer yang diperoleh dari kuesioner 100 responden. Variabel 

dependen pada penelitian ini adalah preferensi konsumen dan variabel independen adalah 

harga barang, kualitas pelayanan, kelengkapan barang, kondisi pasar dan lokasi. Hasil dari 

penelitian menunjukkan bahwa kelengkapan barang, kualitas pelayanan, kondisi pasar 

berpengaruh positif terhadap preferensi konsumen berbelanja di pasar tradisional. Sedangkan 

harga barang berpengaruh negatif terhadap preferensi konsumen berbelanja di pasar 

tradisional, dan variabel lokasi tidak berpengaruh secara signifikan terhadap preferensi 

konsumen.
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