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ABSTRAK

Saat sekarang ini banyak sekali produk-produk outdoor bagi pecinta alam yang juga digemari oleh
masyarakat umum, mulai dari tas, sepatu; sandal, jam tangan, dan'lain<lain. Produk outdoor sekarang ini tidak
dapat dipisahkan dari konsumen remaja maupun dewasa karena mereka selalu ingin tampil modis di setiap
penampilannya, dan juga produk outdoor ini telah menjadi fashion bagi remaja-remaja sekarang ini, yang
membuat kebutuhan remaja akan produk outdoor terus meningkat. Tujuan penelitian ini adalah untuk
menganalisis pengaruh gaya hidup dan persepsi konsumen terhadap keputusan pembelian produk Eiger di
kota Payakumbuh. Sampel penelitian ini adalah 95 responden, dengan teknik pengambilan sampel non
probability sampling yaitu purposive sampling. Data penelitian menggunakan SPSS (Statistical for Social
Science) Version 20 for Windows. Hasil penelitian ini menunjukkan dari kedua variabel yaitu Gaya Hidup dan
Persepsi Konsumen berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian Produk Eiger di Kota
Payakumbuh dengan nilai R? (0,677).
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