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5.1. Kesimpulan
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distribusi.

Telkom
U produk

. Faktor-

memberikan kemudahan emasangan serta pembayaran Speedy.
b. Penampilan (features)
Produk Telkom Speedy memiliki penampilan yang praktis dan

simpel bagi calon konsumen atau konsumen.PT Telkom hanya



menggunakan dua warna yang dominan pada produk Speedy, yaitu
warna meraah dan putih.Dengan ini, masyarakat ataupun konsumen
dengan mudah mengingat produk Speedy ini.

c. Merk (Brand Names)

ggunaan

sddy, anatara

Ini merupakan layanan internet bagi pelanggan personal atau
perumahan yang hanya membutuhkan akses internet standar,
misalnya untuk keperluan browsing, chatting, gaming, download,

dan lain-lain.



2) Speedy Instan
Layanan internet yang siap pakai oleh pelanggan. Pelanggan
yang belum menggunakan Speedy regular dapat menggunakan

layan Speedy instan dengan cara membeli paket harian.

an sesuai

dilakukan
llasi  serta

Telkom

AJAAN
A. Tujuan penetapan ek

Tujuan penetapan harga produk Speedy ini agar mendapatkan laba

yang maksimal, mengurangi persaingan dengan menetapkan harga yang

sama dengan pesaing dan untuk mempertahankan Market Share atau

pasar yang dikuasainya.



B. Faktor- faktor yang mempengaruhi harga
Dalam menetapkan harga untuk produk Speedy, PT Telkom
mempertimbangkan beberapa faktor yang dapat mempengaruhi harga

suatu produk, vyaitu keadaan perekonomian dan penawaran dan

Telkom

| Btara lain

melalui

dan diluar

tan  siapa

asa Telkom

berbagai macam pilihan paket sesuai dengan kebutuhan konsumen.



C. Penjualan pribadi
Penjualan pribadi Plasa Telkom bukittinggi di lakukan oleh sales yang
mengunjungi calon pelanggan untuk memeberikan informasi mengenai

Telkom Speedy dan membujuk agar calon pelanggan mau menggunakan

Telkom Speeg
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