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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh gaya hidup konsumen terhadap keputusan pembelian 

sepatu olahraga merek Nike di Kota Padang. Sampel penelitian ini adalah purposive sample dengan 

kriteria konsumen yang pernah membeli atau menggunakan sepatu olahraga Nike. Pengelolaan data 

penelitian dilakukan dengan menggunakan SPSS 23.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa activity 

secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian sepatu olahraga Nike 

di Kota Padang, interest secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian sepatu olahraga Nike di Kota Padang dan variabel opinion secara parsial berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian sepatu olahraga Nike di Kota Padang. 

Selanjutnya, variabel activity, interest dan opinion secara simultan berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian sepatu olahraga Nike di Kota Padang.  
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ABSTRACT 

This research is very useful to see the lifestyle of consumers to the purchase decision Nike 

brand sports shoes in the city of Padang. The sample of this research is purposive sample 

with consumer criteria ever buy or use Nike sport shoes. Management of research data is 

done by using SPSS 23.0. The result of this research shows the activity of partially positive 

and significant to the decision of purchasing Nike sport shoes in Padang City, interest 

partially and positively to the decision of purchasing Nike sport shoes in Padang City and 

opinion variables partially positive and significant to decision of purchasing Nike Sport shoes 

in Padang City . Furthermore, the activities of variables, interests and opinions are 

simultaneously significant to the decision to purchase Nike sports shoes in Padang City. 
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