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ABSTRAK

Diketahui bahwa UMKM di Sumatera Barat yang bergerak di industri pangan merupakan usaha
terbanyak, yaitu 58,89%-(rendang; keripik ‘balade; kipang, abon, ikan,-gelamai). Sayangnya, industri
makanan berskala kecil menengah masih lemah dalam manajerial produksi dan pemasaran. Salah
satu permasalahan produk makanan UMKM sulit dipasarkan adalah kurang menariknya kemasan
produk. Salah satu UMKM di Payakumbuh adalah Rendang Mak Yus, produk Rendang Mak Yus
dikemas dalam bentuk kemasan dengan desain yang menarik, praktis dan eksklusif. Kemasan
merupakan wadah untuk produk, meliputi elemen visual (grafis, warna, bentuk, ukuran dan bahan)
dan elemen verbal kemasan (informasi dan nama merek pada kemasan). Penelitian ini bertujuan
untuk menganalisa pengaruh elemen visual kemasan dan elemen verbal kemasan terhadap keputusan
pembelian konsumen. Jenis penelitian ini adalah explanatory research dengan metode penelitiannya
survey explanatory dan penelitian kuantitatif. Populasi dari penelitian ini adalah konsumen yang
melakukan pembelian produk rendang Mak Yus kota Payakumbuh. Ukuran sampel adalah 155
responden dengan teknik pengambilan sampel adalah purposive sampling. Data primer didapatkan
dengan metode kuesioner. Analisis data dengan statistik deskriptif dan Analisis Regresi Berganda.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa grafis, ukuran dan bahan kemasan berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian konsumen. Sedangkan, warna, bentuk, informasi dan merek pada
kemasan tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen.
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