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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui lembaga dan saluran pemasaran 

ternak kambing, menganalisis margin, biaya pemasaran dan keuntungan yang 

diterima lembaga dan mengetahui farmer’s share yang diterima peternak melalui 

rantai tataniaga lembaga pemasaran ternak kambing. Penelitian dilaksanakan pada 

tanggal 25 Maret - 28 April 2017 dipasar ternak Cubadak, Kabupaten Tanah 

Datar. Penentuan sampel dilakukan secara accidental sampling dengan analisis 

data yang digunakan adalah  deskriptif kualitatif dan kuantitatif. Dari hasil 

penelitian terdapat 3 Saluran pemasaran yang ada yaitu, (1) Peternak → 

Konsumen Akhir, (2) Peternak → Pedagang Pengumpul → Pedagang Pengecer 

→ Konsumen Akhir dan (3) Peternak → Pedagang Pengumpul → Pedagang 

Besar → Pedagang Pengecer → Konsumen Akhir.  Saluran yang memiliki margin 

total tertinggi terdapat pada salauran 3 sebesar Rp. 999.110/ekor. Lembaga yang 

memiliki margin tertinggi adalah pedagang pengumpul pada saluran 2 sebesar 

Rp.309.082/ekor. Lembaga yang memperoleh keuntungan tertinggi pada 

pemasaran ternak kambing adalah pedagang pengecer sebesar Rp.431.351/ekor 

pada saluran pemasaran 3. Farmer share atau bagian yang diterima oleh peternak 

paling tinggi melalui saluran pemasaran pada saluran pemasaran 1  yaitu sebesar 

100%, Sedangkan bagian peternak yang paling rendah pada saluran 3, bagian 

yang diperoleh peternak untuk ternak kambing jantan sebesar 69,93% dan betina 

sebesar 62,67%. 

Kata Kunci : Analisis, Lembaga Pemasaran, Saluran Pemasaran, Margin,    

Keuntungan, Farmer’s Share, Ternak Kambing. 
 


