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ABSTRAK  

 

  

 Pada saat ini perilaku ramah lingkungan telah menjadi fenomena. Konsumen 

lebih peduli terhadap green product. Maka tujuan dilakukan penelitian ini adalah 

untuk mengetahui pengaruh green marketing mix, green brand awareness, dan green 

attitude terhadap keputusan pembelian produk hijau. Penelitian ini dilakukan dengan 

metode survei dengan pengolahan data menggunakan smartPLS 2.0. Yang menjadi 

objek penelitian adalah konsumen produk The Body Shop di kota Padang. 

 Dari penelitian yang dilakukan diketahui bahwa green marketing mix, green 

brand awareness, dan green attitude memiliki pengaruh yang positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian. 
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