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ABSTRAK 

Penelitian ini untuk mengetahui pengaruh faktor determinan keputusan pembelian pada produk 

secondhand apparel pada Konsumen Wisata Belanja Boutique Second Bukittinggi). Faktor Determinan 

Keputusan Pembelian Pada Produk Secondhand Apparel yang di uji pada penelitian ini adalah citra 

merek, kepercayaan merek, harga, dan kualitas produk. Populasi penelitian adalah konsumen Wisata 

Belanja Boutique Second Bukittinggi dengan teknik non probability sample dan purposive sampling. 

Pengumpulan data pada penelitian ini dilakukan dengan menyebarkan kuesioner kepada responden yang 

berjumlah 140 responden kemudian diolah dan diuji. Pengolahan data penelitian dilakukan 

menggunakan program SmartPLS 3.2.6. Hasil penelitian ini menunjukkan citra merek, harga, dan 

kualitas produk tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen, sedangkan citra 

merek berpengaruh signifikan terhadap kepercayaan merek dan kepercayaan merek berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian 
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