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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Fashion Involvement, Hedonic Consumption
Tendency, Availability of Money, Availability of Time, dan Pesitive Emotion Terhadap Impulse Buying Behaviour
Konsumen Produk Fashion Ramayana Department Store Payakumbuh. Jenis penelitian yang digunakan adalah
explanatory research dengan pendekatan kuantitatif. Sampel yang digunakan berjumiah 100 orang responden
dengan teknik pengambilan sampel purposive sampling yaitu masyarakat Kota Payakumbuh yang pernah berbelanja
produk fashion di Ramayana Department Siore Payakumbuh. Teknik pengumpulan data adalah kuesioner. Analisis
data yang digunakan dalam penelitian ini adalah Structural Equetion Models (SEM) dengan bantuan program
SmartPLS version 3.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa adanya pengaruh positif dan signifikan Hedonic
Consumption Tendency dan Availability of Money terhadap Positive Emotion serta adanya pengaruh positif dan
signifikan Fashion Involvement dan Positive Emotion terhadap Impulse Buying Behaviour. Namun dalam penelitian
ini juga menemukan bahwa Fashion Involvement dan Availability of Time tidak berpengaruh signifikan terhadap
Positive Emotion, begitu juga dengan Hedonic Consumption Tendency tidak berpengaruh signifikan terhadap
Impulse Buying Behaviour Konsumen Produk Fashion Ramayana Department Store Payakumbuh.
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