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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis tentang pengaruh kepercayaan dan
perceived of risk terhadap niat untuk bertransaksi menggunakan media sosial instagram
(Studi pada mahasiswa Intake DIIl Ekonomi Universitas Andalas). Teknik pengambilan
sampel purposive sampling. Hasil uji t variabel pengaruh kepercayaan terhadap niat untuk
bertransaksi menunjukkan bahwa thiung > twber (3.354>1.657) dengan tingkat signifikan
(0.000 < 0.05), artinya secara parsial ada pengaruh yang signifikan antara pengaruh
kepercayaan dengan niat untuk bertransaksi. Dengan demikian Ho ditolak dan Ha diterima.
Hasil uji t variabel pengaruh perceived: of xisk terhadap niat untuk bertransaksi dengan media
sosial instagram menunjukkan bahwa thiwng > taver (4.837>1.657) dengan tingkat signifikan
(0.000 < 0.05), artinya secara parsial ada pengaruh yang signifikan antara pengaruh perceived
of risk dengan niat untuk bertransaksi. Dengan demikian Ho ditolak dan Ha diterima.

Kata Kunci: Kepercayaan, Perceived of risk dan niat untuk bertransaksi



