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ABSTRAK

Salah satu bisnis yang sangat berkembang di Kota Payakumbuh yaitu bisnis fashion. Dengan
perkembangan teknologi dan informasi memudahkan bisnis fashion bisa dilakukan secara online maupun
offline. Namun semakin banyak dan men_;ammnya bisnis tersebut, menjadikan tingkat kompetisi antara bisnis
 produk fashion tidak bisa dihindarkan. Oleh karena i itu pemilik bisnis harus memlllkl daya tarik agar minat beli
konsumen terhadap produk yang mereka tawarkan semakin menmgkm. .
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui_d: alisis pengamh Citra Merek dan Promosi
Electronic Word of Mouth tethadap Purchgse: : d1 Kota Payakumbuh. Sampel penelitian
ini adalah konsumen yang akan, atau Kota Payakumbuh Jumiah sampel dalam
| penelitian ini adalah 108 respond sampel non-probability sampling
menggunakan metoda accidental | akan kuesioner dan diolah atau

dianalisis menggunakan Structural Eq are SmartPLS versi 2.0,

- Hasil penelitian menunjukkan bahwa dak berpengaruh signifikan terhadap
Purchase Intention. Selain itu dltmnukan ju ord Of Mouth berpengaruh positif dan
signifikan tethadap Brand lamge. Serta B difemukan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Purchase Intention. B B

Kata Kunci : Brand Image, Ei '

Skripsi ini telah dipertahankan di a tanggal 13 Januari 2017.

Abstrak ini telah disetujui oleh pemb 1
i : 4

i g
Tenda i
Tangan /F : / -
: ( |

DR. Raini Prima Lita, | Faisal Ali Ahmad, | Ranny FxmamFmaal 1. Jauharry, SE.,
MM..

Tote fenans SE., MM. SP., Msi
Mengetahui
Koordinator : 3 "5“7?(:
Kampus I Payakumbuh ~ Lukman, SE., MSi Y

NIP. 196411231993031003 ; ~ﬁq\d§/j’angan
Alumnus telah mendafiar ke Fakultas/Universitas Andalas dan mendapatkan nomor aliimnus
. Fakultas/Universitas
Nomor Alumni Fakultas: Nama: Tanda Tangan:
Nomor Alumni Universitas | Nama: Tanda Tangan:




