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Abstrak

Penelitian ini dilatar belakangi oleh fenomena kebiasaan minum kopi di Indonesia yang sudah
menjadi budaya sekaligus kebutuhan yang memunculkan peluang bagi perusahaan untuk
memproduksi berbagai macam produk kopi, salah satunya adalah kopi bubuk instan. Dalam |
menentukan pembelian suatu produk, salah satu faktor yang mempengaruhi purchase intention |
konsumen adalah pertimbangan merek. Oleh karena itu perusahaan harus menggunakan ekuitas
merek untuk meningkatkan purchase intention konsumen. Indocafe adalah salah satu merek kopi
bubuk instan terkemuka yang diproduksi oleh P.T. Sari Incofood Corporation di Indonesia. .

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh ekuitas merek yang terdiri dari 4
variabel yaitu asosiasi merek, kesadaran merek, loyalitas merek dan persepsi kualitas terhadap
purchase intention konsumen kopi bubuk instan Indocafe di Kota Payakumbuh. Sampel penelitian
| ini adalah konsumen kopi bubuk instan Indocafe di kota Payakumbuh. Jumlah sampel dalam
| penelitian ini adalah 102 responden, dengan teknik pengambilan sampel non-probability sampling
yaitu purposive sampling. Analisis data yang digunakan adalall Sructural Equation Modeling (SEM)
dengan bantuan program aplikasi SmartPLS (Partial Least Square). Hasil penelitian menunjukkan
bahwa asosiasi merek tidak berpengaruh signifikan terhadap purchase intention sedangkan kesadaran
merek, loyalitas merek dan persepsi kualitas memiliki pengaruh yang signifikan terhadap purchase
intention. ' - : ' :

Kata kunci: asosiasi merek, kesadaran merek, loyalitas merek, persepsi kualitas, purchase
intention . ' ,
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