BAB V
PENUTUP
5.1. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan pada Bab IV dapat disimpulkan

bahwa:

1. Green perceived value menujukan hubungan yang positif dan signifikan

konsumen dari pf ; ka aakin Besar tingkat green trust
konsumen dalam kan p RotaiPayakumbuh.

2. Green trust mepunj A adap green purchase
intention, namunjtidak berpengaruh si 3 sumen produk LPG di

Kota Payakumbd gl ep iperoleh konsumen pada

mempengaruhi green purchase intention pada saat konsumen menggunakan
produk LPG di Kota Payakumbuh. Semakin besar green perceived value yang
diperoleh konsumen dari produk LPG maka semakin meningkat green purchase

intention konsumen pada produk LPG di Kota Payakumbuh.



Berdasarkan hasil penelitian tersebut, maka green perceived value dan green
trust harus ditingkatkan untuk mengasilkan green purchase intention yang tinggi.

Karena minat beli yang tinggi merupakan value yang menguntungkan persahaan.

5.2. Implikasi Hasil Penelitian
Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang diperoleh, maka ditemukan

implikasi yang dapat bermanfaat bagi pihak perusahan PT. Pertamina (Persero).

Penelitian ini memiliki_be mm‘mﬁw agi_peningkatan minat beli

konsumen terhadap praduk LPG adalah sebagam

1. Produk LPG seba@di produk rus tetap memberikan green
perceived value sehipgga ko arijproduk ini. Selanjutnya
konsumen akan terus melakukan p secara berkelanjutan yang
akan menguntungkan perusahaan . da tetap memjaga lingkungan agar

w -

mengurangi terjadi

2. Produk LPG sebageiepioK hline W@ USEtap menciptakan green

_ ',(EDJAJAAN'
trust bagi konsume -

at beli konsumen pada
produk LPG.

3. Rendahnya trust konsumen atas green product yang diciptakan produk LPG harus
dijadikan tolak ukur perusahaan untuk meningkatkan standar dan kualitas green

product pada produk LPG guna meningkatkan green purchase intention

konsumen.



Penelitian ini membuktikan bahwa green perceived value dan green trust
dan green trust sangat mempengaruhi green purchase intention. Apabila konsumen
telah merasakan green perceived value dari produk LPG maka konsumen akan
menimbulkan green trust pada poduk LPG dan melakukan green purchase intention.
5.3. Keterbatasan Penelitian

Penelitian ini tidak terlepas dari keterbatasan maupun kelemahan. Disisi lain

keterbatasan dan kelemahan penelitian ini dapat menjadi

perbaikan bagi penel hatsan-keterbatasan yang

ditemukan dalam pen¢

1. Pada penelitian in perceived value, dan

green trust terhada LPG. Pada penelitian
ini tidak dimasukk: Jieen product.
2. Dalam penelitian if a1 skala kecil yaitu 130
responden yang ,,.' EEDElggereelals

3. Lokasi penelitian ‘ 3 ") ayakumbuh. Maka hasil
s

tentu didapatkan jika penelitian dilakukan didaerah-daerah lain mengingat kondisi

demograsif serta geografis seorang konsumen.



5.4. Saran
Hasil dari penelitian ini dan keterbatasan —keterbatasan yang ditemukan agar
dijadikan sumber ide dan masukan bagi pengembangan penelitian dimasa yang akan

datang, maka perluasan yang dirasakan dari penelitian ini antara lain:

1. Bagi pihak Perusahaan yang Memproduksi Produk LPG
a. Dalam upaya menumbuhkan minat beli atau green purchase intention, produk

LPG harus meningkat WERSM&&M I dengan cara promosi

iklan, atau meng@adakan event-event geram een |idaerah-daerah. Hal ini

dikarenakan korjsimen prod ota Ralyakumbuh terpengaruh
untuk membeli jproduk di ingkungan. Oleh karena itu
penting bagi perusahaan merhgk roduk LPG.

b. Sebaiknya pro@tk LPG terus. n edukasli| baik kepada tenaga
pemasarnya matiu frigrepresentasikan produk
LPG sebagai s armah. 5K an efisien, sehingga
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konsumen mema m . ndingkan produk lain,

dengan tujuan konsumen akan mem iKi minat beli yang tinggi terhadap produk

LPG.



2. Bagi Penelitian Selanjutnya
a. Penelitian selanjutnya dapat menambahkan variabel green marketing lain yang
mampu mempengaruhi green purchase intention. Guna memperkaya dan
memperluas wawasan mengenai green purchase intention khususnya dan green
marketing umumnya.
b. Penelitian selanjutnya dapat menggunakan objek lainnya diluar produk yang
0 .-i aRJebih mengambarkan secara luas
am stra ;.- =én J: keting.
1

telah dikaji pada penelitign-

A mr
——{ NIVERM! 17
mengenai produk[yang|masukKeda

0

1
f

|
1
..



